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Bénin Agro Trans
est une entreprise de transformation et de distribution
de produit alimentaires et actuellement le poisson fumé.

Ses valeurs : L’écologie, équité, solidarité

Cibles : Classe moyenne et plus - responsable de foyer (mère
jeunes couples, célibataires indépendants)

Positionnement : Produit de haute gamme (par rapport à la production
rurale habituelle) - production locale béninoise

Critique de l’identité existante :

- Logo non responsive : polyvalence du logo, détachement entre le naming et l’icône
- Surcharge visuelle : dégradé, détails de l’illustration du poisson
- Surcharge colorimétrique
- Couleur non adapté à la personnalité de la marque
- Concept non original : poisson
- Packaging standard et en décalage avec le logo
- Absence de cohérence visuelle :  couleurs, typographies, formes etc



Moodboards



Sketchs
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Concept final

Nature et écologie Mouvement et transformation



Charte graphique
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